3 FAZE A POSTUP, JAK VYTVORIT
NEPORAZITELNE MARKETINGOVE A
PRODEJNI SDELENI JAKO TEXT NEBO VIDEO

PSYCHOLOGIE,
STRUKTURA A OBSAH
PRODEJNCH STRANEK
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PROC LIDE NAKUPUJI

YDELAT/USETRIT PENIZE

USETRITCAS »
VYHNOUT SE NAMAZE, STAROSTEM, PROBLEMUM
(CHTEJ MIT KLID A GITIT SE V BEZPEC)
YHNOUT SE FYZICKE A PSYCHICKE BOLEST
CHTEJ BYT MILOVANI A OBLIBENi

CHTEJI SE BAVIT A MIT ZAZITKY

CHTEJi BYT CHYTRI A VZDELANi e, oo,
3FAZETVORBY
NEPORAZITELNEHO PRODEJNIHO SDELENI
FAZE . FAZEII. FAZE III.
AVATAR 2 DESIGN
VEDOMI KROKU REVIZE
NASYCENI SCENARE KOREKTURY

STVL PRODEINIHO TESTOVANI
JAZYK EMOCI PRIBEHU MERENI




FAZE 1: STRATEGICKA PRIPRAVA

AVATAR - VAS IDEALN{ KLIENT, KTERY VSE KUPUJE:

KDO POTREBUJE TO, CO DELAM?

S KYM CHCI PRACOVAT, JAK VYPADA A CO SI MYSLI?

KOLIK MU JE, CO DELA, KDE BYDLI, KDE PRACUJE?
JAKE MA POTREBY, STAROSTI, CO HO OBTEZUJE, TRAPI

A ROZCILUJE JE...

CO HO BAVI, DELA MU RADOST, VZRUSUJE HO, 0 GEM

SNi, CO SI PREJE JE: A, o,

-----

_ FAZE 1: STRATEGICKA PRiPRAVA
VEDOMI
- JAK S1 JE AVATAR VEDOMY POTREBY VASEHO PRODUKTU

NETUST, ZE HO POTREBUJE

(PRIBEHY APRIKLADY)

TUSI, ALE NENI SI VEDOMY VELKEHO PRINOSU

(VYHODY, PRINOSY, PROFIT)

POTREBUJE, ALE NEVI, PROC ZROVNA 0D VAS

(DUKAZY, SROVNANI, REFERENCE) _
POTREBUJE, ZNA VAS, ALE JESTE SE NEROZHODL
(AKCE, SLEVY)

FAZE 1: STRATEGICKA PRIPRAVA

NASYCENI
- JAK MNOHO PODOBNYCH RESENI A PRODUKTU JE NA TRHU

JSTE PRUNi A UNIKATNi NA TRHU
TRH RESENI ZNA, VZDELAVA SE A ROSTE




FAZE 1: STRATEGICKA PRIPRAVA

STYL
- ZP0S0B, ZANR, JAKYM BUDETE VYPRAVET SV0) PRODEINi PRIBEH:

OTEVRENY DOPIS AVATARUM ,
KLUK Z VESNICE A ODHALENi TAJEMSTVI
ZVLASTNi REPORT ,

MY VS. ONI - PRIDEJTE SE K NAM

FAZE 1: STRATEGICKA PRIPRAVA

JAZYK EMOCI
- JAKYM ZPUSOBEM ZAPOJITE DO PRIBEHU EMOCE:

ZVEDAVOST

NOSTALGIE, SMUTEK
STRACH, OBAVY

HUMOR, NADHLED
LEPSi JA, LIDSKOST, LASKA
PRATELSTVI, CHARAKTER, AUTORITA 5 e

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH
MAGNET NA POZORNOST:

"Magnet je ta ¢ast prodejniho pfibéhu a
marketingového sdéleni, kterd poutd
pozornost potencidlniho zdkaznika a
davd mu divod pokracovat dal

ve Cteni nebo sledovani videa."




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH
MAGNET NA POZORNOST:

RUSi MENTALNI NEZAJEM - TO ZNAM/ZASE NECO

JEJINY, ODLISNY, UNIKATNI ]
PREZENTUJE NOVOU A PRELOMOVOU VEC
JE RELEVANTNI A OKAMZITE UKAZUJE PRINOS

oo ONLINE

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH
TIPY PRO MAGNET NA POZORNOST:
VEDELI JSTE..? JSTE...? POKUD JSTE...?
SPECIFIKUJTE PROBLEM / SITUACI / OKOLNOST
ODHALTE NOVOU MYSLENKU / KONCEPT

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

“Pokud jste majitel firmy, sledujte novou profilovou metodu zvanou
Dynamika bohatstvi, ktera z pramérmého firemniho tymu tvofi béhem
pul roku tym super hrdind."

“Je vam vice neZ 67 a chystate se do diichodu? Pak je zde revolucni
investicni metoda, kterd zdojnasobi vas diichod do 5 let.”




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

VELKY SLIB VZDY NA (VOD:

UVEDTE KONKRETNI VYSLEDEK/PROFIT
UKAZTE, ZE ZPUSOB JE UNIKATNI/JINY
REST SOUGASNY URGENTN] PROBLEM
USPOKOJUJE HLUBOKOU TOUHU

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

OTAZKY PRO VELKY SLIB: N

JAKY VYSLEDEK/PROFIT POSKYTUJE VAS PRODUKT?
JAKY BUDE ZIVOT KLIENTA, KDYZ INVESTUJE?

CIM UNIKATNIM VAS PRODUKT NAPLNUJE SLIB?
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

"Sleduijte, jak tento unikatni test béhem
3 minut odhali vase dary a vy v sobé& ihned objevite pfirozeny
potencidl, ktery zatim jen spal.”

"Poslete téchto 5 emailil a sledujte, jak 50% sponzori vold do vasi
kancelare, aby vam ihned poslali pfispévek."




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

1.NADPISAPODNADPIS
KOMBINACE MAGNETU A VELKEHO SLIBU

VELKY, JASNY A ZRETELNY TEXT POUTAJICH
POZORNOST A INSPIRUJICI K DALSIMU CTEN]

KAZDY DALST NADPIS VTAHUJE ZNOVA DO PRIBEHU
AVEDE KE ZVEDAVOSTI A DALSIMU CTENI

JEN CTENIM NADPISU BYSTE MELIPRODAT

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

2. OTEVIRACI ODSTAVEC - OTVIRAK

KRATKA, KONKRETN, ZVEDAVOST VZBUZUJICI

GAST, KTERA VTAHNE DO PHUI]EJNIHU PRIBEHU
“ZA ONECH DAVNYCH CASU SE...”
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

3.PRILEZTOST

00 TED PRED NIMI LEZI ZA PRILEZITOST

C0 SE MUZE STAT, KDYZ BUDOU POKRACOVAT
UKAZTE JAK PREMYSLET, BUDTE LIDREM
PREDSTAVTE PRILEZITOST, KTEROU PRINASITE




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

4. PROBLEM V. RESENI

LIDE CHTEN VYSLEDKY

A CHTEJI JE RYCHLE A BEZ PRACE _

UKAZTE A POJMENUJTE BOLEST VASEHD AVATARA
UKAZTE A POJMENUJTE RESEN] NA TENTO PROBLEM

e

.
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

5. PREDSTAVTESI., N

JAK BY VYPADAL VAS ZIVOT/PODNIKANI KDYBY..
JAK BYSTE SE CITILI KDYBY..

CO VSE BY SE ZMENILO KDYBY.. _

KOLIK BYSTE USETRILI CASU/PENEZ KDYBY..
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

6. SNADNE POUZITi A RYCHLE UYSLEDKY
VYSVETLETE A POPISTE SNADNOST POUZIVANI
UKAZTE A DOKAZTE RYCHLE VYSLEDKY
TECHNIKAPREDAPO
PROC TO DOKAZI 1 ONI, | KDYZ TED NEVER

AAAAAAA
cLus




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

1.PROCWY

PROCVAMMAJIVERIT

JAKY JE VAS PRIBEH A CO MATE ZA SEBOU
JAKA JE VASE KREDIBILITA A POVEST

PROC JSTE POVAZOVANI ZA AUTORITU A V GEM
00 JSTE ZVLADLI, DOKAZALI, NAUGILI SE

VAS 0SOBNi EXPERTNI PRIBEH

CEMU VERITE, ZA CIM SI STOJITE

oo ONLINE

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

8, ROZEPISTE VYHODY A VLASTNOSTI
PREHLEDNE JAKO 0DRAZKY NEBO TABULKA
VLASTNOST + IYHODA APRINOS
MUZETE TOTO A TOTO, A PROTO TENTO PRINOS
BUDETE MIT TOTO A TOTO § TOUTO VYHODOU
POPISTE CASTI, MODULY, CESTU, SEKCE, FUNKCE
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

9, REFERENCE - REKNETE, DOKAZTE, UKAZTE
PRIBEHY A VYSLEDKY VASICH ZAKAZNIKU
(TEXT A NEJLEPE VIDEO)

UKAZKY, POTVRZENI, DUKAZY

ZIVE PREDVEDENI, DEMO, VYZKOUSENI
KOLIK POUZIVA, VIDELO, STAHLO




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

10. UKAZTE, ZE JSTE SKUTECNI
INTERNET JE VIRTUALN] SVET
UKAZTE SE JAKO SKUTEGNI LIDE _
UKAZTE FOTKY A VIDEA VAS S VASIMI
PRODUKTY A KLIENTY

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

11. UDELEJTE NABIDKU

C0 JE T0, CO PRODAVATE

JAKOU HODNOTU NABIZITE

A C0 VSE OBSAHUJE

AZ CEHO SE SKLADA

A JAK VYPADA )

A JAKOU FORMOU BUDE DORUGENA
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

12. PRIDEJTE BONUSY o
DEITE BONUS, KTERY MA HODNOTU CELE NABIDKY
PRIDEJTE BONUS, KTERY NENI MOZNE NEMIT
ROZSIRTE A DOPLNTE BONUSEM NABIDKU

DEJTE BONUS, KTERY NENI MOZNE ZISKAT JINDE




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

13, UKAZTE A OBHAJTE CENU
UDELEJTE CENOVE SROVNANI

KOLIK TOUTO INVESTICI ZISKAJ A USETRI _

NE 10.000 ANI 5.000 ANI 1.000 ALE 500 K
PRIROVNEJTE CENU K BEZNYM SPOTREBNIM VECEM

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

14, UVEDTE SEZNAM FUNKGI A PRINOSU
UDELEJTE TABULKU VSEHO COJEV CENE
A DALS] TABULKU SE SHRNUTIM VSECH PRINOSU
A DALS] TABULKU CO ZPUSOBI PRINOS V/ ZIVOTE
NEPRODAVATE PRODUKT, PRODAVATE ZMENU
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

15. PRIDEJTE OMEZENI
PROC JE DULEZITE JEDNAT TED
OMEZENY POCET KUSD
OMEZENY GAS TETO NABIDKY

NENi TO PRO VSECHNY, PROC
JAKE ZAKAZNIKY CHCEME A JAKE NE




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

16. GARANCE A NULOVE RIZIKO
GARANCE SPOKOJENOSTI

14 DNI VRACENI PENEZ
NAPROSTE BEZPECI A JISTOTA

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

17. UVZVA K AKCI )
NYNi VITE VSE 0 TOM, PROG A JAK TENTO PRODUKT
TRANSFORMUJE VAS ZIVOT A TAK KLIKNETE NiZE
NA TLAGITKO A VYPLITE OBJEDNAVKU

AZ OBJEDNATE OBDRZITE TENTO EMAIL A PAK...
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FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

18. UPOZORNENI ,

C0 SE STANE, POKUD NEPOJDOU DO AKCE
LOGICKE UPOZORNEN] A EMOCNi UPOZORNENI
NAKLADY A OHROZENI, KTERE ZPUSOBI, POKUD
NEPUJDOU DO AKCE




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

19. PRIPOMENUTI )

PS: NEBO INFORMACE “POD GAROU”
SHRNUTI V NEKOLIKA VETACH:

PRO KOHO, PROC, CO ZISKAJ, PRINOS A AKCE

FAZE 2: PRODEINI PRIBEH

20.FAQ
ODPOVEDI NA NEJGASTEJS] OTAZKY
VYRESTE NAMITKY A OBVYKLE DOTAZY
ROZSIRUITE 0 KONKRETNi OTAZKY KLIENTO
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FAZE 3: FINALE

DESIGN o
NEPOUZIVAT HLAVIEKU, PATICKU ANI MENU
VELKE NADPISY o
VETS{ RADKOVANI A POZOR NA MALE PiSMO
VZDUSNE ODDELENE SEKCE

GRAFIKA, 0BRAZKY, VIDEA, EFEKTY, 2 FONTY
SKVELY DESIGN JE TAKOVY, KDE NELZE NIC UBRAT

lllll




FAZE 3: FINALE

REVIZE

PRECTETE SI TEXT DALS] DEN ,
ODEBERTE PREBYTECNE VETY A SLOVA NAVIC

FAZE 3: FINALE

KOREKRUTA ,
JAZYKOVA A GRAMATICKA KOREKTURA
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FAZE 3: FINALE

TESTOVANI
A/B TESTOVAN NADPIS(
KLICOVYCH CASTI

CENY




FAZE 3: FINALE
MERENI o
KOLIK LIDI PRIJDE NA PRODEJNI STRANKU?
CO TAM DELAJI? JAK SLEDUJI VIDEO?

KOLIK LIDI PROKLINE NA OBJEDNAVKU A KOUPI?
GOOGLE ANALYTICS, KISSMETRICS, VWO

oo ONLINE

ZAVER

PRODAT A VYDELAT VCE MUZETE
JEN KDYZ BUDETE MIT VCE KVALITNICH
PRODEINICH STRANEK
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5 FAST STEPS
5 RYCHLYCH KROKD

KROK 1: PRO KOHO TO JE A JAKA PRILEZITOST TADY JE
KROK 2: POJMENUJTE, JEJICH PROBLEMY
KROK 3: MLUVTE 0 TOM, PROC TO, CO V SOUCASNOSTI DELAJI
. NEFUNGUJE A NEBUDE FUNGOVAT
KROK 4: REKNETE, JAK JSTE OBJEVILI TO, CO FUNGUJE
KROK 5: A JAK A KDE TO RESENI MOHOU ZISKAT




FAZE 2: PRODEJNI PRIBEH

PRIPUSTTE, ZE NEJSTE DOKONALI
UKAZTE, ZE MATE OPRAVDOVOU STAROST.

3FAZETVORBY
NEPORAZITELNEHO PRODEJNIHO SDELENI
FAZEI. FAZEII. FAZE .
AVATAR 20 DESIGN
VEDOMI KROKU REVIZE
NASYCENI SCENARE KOREKTURY
STV PRODEINIHO TESTOVANI
JAZYK EMOCI PRIBEHU MERENI
3FAZETVORBY
NEPORAZITELNEHO PRODEJNIHO SDELENI
FAZE . FAZEII. FAZE III.
AVATAR 20 DESIGN
VEDOMI KROK REVIZE
NASYCENI SCENARE KOREKTURY
STYL PRODEINIHO TESTOVANI

JAZYK EMOCI PRIBEHU MERENI




